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LA IMAGEN DETRAS DE LA PANTALLA:
ANALISIS DEL CONSUMO DE CINE EN
JOVENES ARUBENOS.

Anabel Ferndndez Santana

ABSTRACT

This paper presents an analysis of the film consumption practices of
a large group of young Aruban students, ranging from 12 to 17 years,
with special attention to the consumption of Caribbean cinema. This
study is framed by an overview of the country’s film exhibition system in
which these consumption practices are inserted. During the study, even
though general trends of the audience’s behaviour were analysed, we
tried to understand the symbolic dimension of these film-consumption
practices and some of the factors that influence their features. This
research is motivated by the need to deepen the study of the dynamics
of film consumption in the Caribbean, as a tool for a more successful
insertion of local content in both regional exhibition circuits and Carib-
bean audience’s cultural tastes.

Keywords: Caribbean, film, cultural consumption, audiences, cultural
studies, youth

RESUMEN

Este texto presenta un analisis de las practicas de consumo cinemato-
grafico en un extenso grupo de jévenes estudiantes arubenos, de 12a 17
anos, con especial atencién al consumo de cine caribefio en dichos suje-
tos. Dicho estudio se enmarca en una descripcion general del sistema
de exhibicién cinematografica del pais, asi como de la programacién
filmica en la que se insertan los consumos de los sujetos estudiados. En
él, aun cuando se exponen tendencias generales del comportamiento de
este segmento de la audiencia, se intenta profundizar en la dimension
simbdlica de sus practicas de consumo y algunos de los factores que
influyen en la configuracidn de dichas préicticas. Esta investigacion
responde a la necesidad de profundizar en el estudio de las audiencias
caribenas como herramienta para una mas exitosa insercion del cine
regional en los circuitos de exhibicidn y en los gustos culturales de los
publicos del Caribe.

Palabras clave: Caribe, cine, consumo cultural, audiencias, estudios
culturales, jévenes
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RESUME

Cet article présente une analyse des pratiques de consommation du
cinéma chez une population de jeunes étudiants d’Aruba, 4gés entre
12 et 17 ans, et met accent sur la consommation d’un cinéma caribéen
chez ces sujets. Létude s’inscrit dans le cadre d’une description géné-
rale du systeme de reproduction filmique d’Aruba ainsi que dans la
programmation de films que consomment les sujets étudiés. Méme si
cet article se limite a I'analyse des tendances générales de ce segment
de spectateurs uniquement, nous tentons d’approfondir la dimension
symbolique des pratiques de consommation et certains des facteurs
jouant sur la définition de ces pratiques. Ce travail de recherche montre
par ailleurs la nécessité d’approfondir I’étude des spectateurs caribéens
afin de favoriser une intégration plus grande des productions régionales
dans les circuits de projection cinématographique et pour mieux cibler
les gotits du public régional en matiere de culture.

Mots-clés : Caraibes, cinéma, consommation culturelle, public, études
culturelles, jeunesse
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Introduccion

aregidn caribena, como muchos otros espacios de la periferia,

ha sido, desde una época muy temprana en la historia del

cine, un ambito de consumo de los filmes generados en los
centros hegemonicos de produccién audiovisual —fundamentalmente
aquellos provenientes de Estados Unidos y de las antiguas metropolis de
los paises de la region. No obstante, en las dltimas décadas se ha hecho
evidente un importante auge en la produccién de cine caribefio, acom-
panado en varios paises de la region por politicas culturales y sistemas
institucionales con potencial para su desarrollo. Aun asi, en la mayoria
de los paises de la region, este desarrollo en la produccién no se retleja
en el incremento del consumo de cine caribeio dentro de la region, fuera
de eventos teméticos y festivales especializados.

Ante esta situacion, se hace imprescindible enfatizar en el estudio de
los comportamientos de las audiencias caribenas ante el cine regional,
tema que ha sido hasta el momento escasamente tratado. Encontramos
valiosos ensayos dedicados al cine caribefio de manera general, que
abordan el tema, al menos de forma tangencial (Notario 2011; Yearwood
2011; Cham 1992; Warner 1992; Lara 1992; Condé 1992), pero por
lo general lo hacen desde posiciones tedricas, carentes de correlatos
observacionales. Es asi que nuestra investigacion se propone realizar
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un estudio sobre las practicas de consumo cinematografico de sujetos
caribeos a partir del contacto directo con las audiencias. Consideramos
que la caracterizacion de dichas practicas, asi como de las estructuras
de los sistemas de exhibicion en los cuales dichas précticas se enmarcan,
puede constituir hoy una piedra angular en la construccion de estrate-
gias para el desarrollo del cine caribefio, a partir del incremento de sus
espacios tanto en los dmbitos de exhibicién, como en el consumo de las
audiencias regionales, propiamente.

La importancia de lo anterior no estriba en un empeio estéril por
favorecer el consumo de lo producido “en casa” en detrimento de aque-
llo que viene de fuera. Lo caribefio se ha formado a puertas abiertas.
La mezcla, el mestizaje, la constante entrada y salida de culturas son
clementos constituyentes de nuestra cultura regional. Seria infructuoso
pretender una defensa de las fronteras culturales de lo caribefio cuando
localizarlas siquiera resulta dudoso y por demads estéril. Consideramos
que la importancia de la consolidacién —sobre todo desde el consumo—
de un cine nacional y regional en el Caribe tiene que ver con la soberania
del proceso de construccion identitaria de los sujetos —individuales y
colectivos— caribefos. El desarrollo de un cine regional —sean cuales
sean sus formas narrativas o estéticas— implica la existencia de un
espacio de representacion para los sujetos que refleja, para su existencia
como colectividad; resulta un dmbito de legitimacion de su pertenencia
a un espacio identitario propio, Gnico y valioso, aun cuando ese resulte
abierto, multiple, mutable y permeable al otro.

Qué tipo de peliculas se consumen en el Caribe? Y sobre todo, {qué
factores influyen en la configuracion de estas practicas de consumo? (Se
trata de gustos culturales determinados sobre la base de la apreciacion
estética o es predominante la influencia de la oferta en las caracteristicas
de los consumos? A la respuesta de éstas y otras interrogantes dedicamos
las paginas siguientes. En este estudio nos hemos propuesto acercarnos
al tema antes descrito en uno de los varios y muy diversos territorios
caribefos: la isla de Aruba.

En este espacio trabajamos especificamente con uno de los segmen-
tos més jovenes entre las audiencias del pais. Varias razones sustentan
nuestro interés en el mismo. En primer lugar, en este grupo de edad el
proceso de construccidn identitaria resulta particularmente intenso; la
busqueda de una identidad propia adquiere un caricter urgente y vital.
Como explican De la Villa y Ovejero (2004:73), “(...) los adolescentes
en su periodo de definicion personal necesitan referencias y referentes,
acciones simbdlicas e iconos, valores y significados atribuidos, etc., que,
en condiciones de inestabilidad, actien como elementos que contribuyan
adar sentido a sus busquedas”. Al mismo tiempo, este grupo etario man-
tiene un contacto especialmente intenso con las diversas manifestaciones
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de la llamada cultura global, que no es mas que el omnipresente conjunto
de textos de diversa naturaleza, generados por los grandes centros de
produccién audiovisual y multi-mediatica. En el caso especifico de los
adolescentes arubenos, debemos tener en cuenta un elemento adicional.
Si bien numerosos autores coinciden en sefialar que en la era postmo-
derna de manera general, el componente nacional de la identidad ha
perdido protagonismo ante otros referentes, este fenémeno resulta
especialmente marcado en un pais como Aruba: se trata de una isla
donde habitan poco més de 100,000 personas, pero coexisten mas de 20
nacionalidadesy al menos 5 idiomas fundamentales —no es extrafio que
cualquier joven arubeno hable papiamento en la calle, holandés en la
escuela y espanol o inglés en la casa— en un pais que posee autonomia
interna, pero establece fuertes vinculos politicos, culturales y educacio-
nales con los Paises Bajos. Es facil prever como esta situacion determina
que el sentido de pertenencia nacional resulte especialmente liquido y
permeable. Si bien ello no necesariamente resulta un conflicto activo
en sujetos que asumen la multiculturalidad como parte de su identidad
individual y colectiva, no es menos cierto que pueden desdibujarse los
referentes a partir de los cuales los sujetos se colocan ante la cultura
global. Es por ello que consideramos especialmente importante enten-
der la manera en que utilizan el cine, los significados que encuentran
en las peliculas que consumen y el espacio que ocupa en sus practicas
de consumo y en sus imaginarios el cine del Caribe.

Como plataforma para nuestra investigacion utilizamos la presenta-
cion de la Cuarta Muestra Itinerante de Cine del Caribe en dicho pais.
Durante esta presentacion se exhibi6 el programa para jovenes de este
evento regional a una audiencia compuesta por cerca de 1,800 nifios
y jovenes arubenos de entre 12 y 17 anos. Este ciclo de exhibiciones
resultd para nosotros una valiosa oportunidad de acceso a uno de los mas
jovenes segmentos de las audiencias del pais, el cual resulta, al mismo
tiempo, uno de los mas activos en el consumo de cine en sus practicas
culturales.! Fue de la mano de sus criterios y a partir de la observacién
de sus practicas de consumo ante la oferta cinematografica de la Muestra
Itinerante de Cine del Caribe que comenzamos a buscar respuesta a las
interrogantes a partir de las cuales se traza este estudio.

Nuestro objetivo fue, especificamente, realizar un acercamiento
a las practicas generales de consumo cinematogréafico de los jévenes
arubenos, para caracterizar aspectos como la frecuencia con que los
sujetos asisten al cine, los agentes que influyen en la eleccion del pro-
ducto cinematogréfico, los géneros y nacionalidades privilegiados en
dichas elecciones, asi como los usos que los jévenes confieren a las
peliculas que consumen. Dentro de esta descripcion, prestaremos espe-
cial atencidn al espacio del cine caribefio en las practicas generales de
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consumo cinematografico de estos sujetos. En el analisis de los aspectos
anteriormente enumerados, resulté indispensable realizar un estudio
de la estructura del sistema de exhibicion cinematogréafica en la isla, en
términos de programacién y configuracion de los circuitos de exhibicion,
para comprender a partir de qué oferta se estructuran los consumos que
queremos estudiar.

Los objetivos de este estudio y las condiciones en las que tuvo lugar
el trabajo de campo fueron los principales elementos valorados para
la seleccion de la metodologia a utilizar y de los métodos y técnicas de
los que nos servimos para intentar responder a nuestras preguntas de
investigacion. Factores como la amplitud de la muestray limitaciones de
tiempo para el acceso al campo, ademds de las caracteristicas de nuestro
objeto de estudio, determinaron la utilizacién del método mixto de inves-
tigacion (Hernandez Sampieri 2006:755), el cual permitié integrar las
fortalezas del enfoque cuantitativo a la hora de recoger datos generales
en muestras amplias y aquéllas del método cualitativo en la profundi-
zacién y explicacion de los fendmenos esbozados a partir de los datos
estadisticos. En esta aproximacion intentamos trascender conclusiones
de indole numérica para aproximarnos a la connotacién simbdlica de la
produccion extranjera, regional y local respectivamente en el imaginario
de los sujetos estudiados, a partir del andlisis de los procesos de cons-
truccidn de significado inherentes a sus préacticas de consumo.

En este estudio nos hemos servido de cuatro técnicas de investiga-
cioén fundamentales: el cuestionario, la entrevista individual y grupal, la
observacidn y la revision documental. El cuestionario general, orientado
ala descripcion de los rasgos generales y tendencias de nuestro objeto de
estudio, fue aplicado a la totalidad de nuestra muestra principal, com-
puesta por 1,720 nifios y jévenes de 12 a 17 anos de edad. Las entrevistas
individuales fueron realizadas a 54 sujetos voluntarios provenientes de la
muestra general. Para la realizacion de la entrevista grupal fueron selec-
cionados 6 informantes clave, de entre los participantes en las entrevistas
individuales, a partir de criterios de inclusién como su conocimiento
sobre el &mbito cinematografico en el pais, el valor de sus narraciones
sobre el comportamiento de su grupo de pares y su disposicién a par-
ticipar en la entrevista. Estas técnicas fueron complementadas por la
observacion no participante de las exhibiciones de los filmes caribefios
presentados a los grupos integrantes de nuestra muestra general durante
el periodo en que se realizé el trabajo de campo. Ademas de esta muestra
principal, incluimos muestras adicionales de especialistas, integradas
por actores clave en el sistema arubefo de exhibicién cinematografica,
como autoridades culturales y exhibidores, cuyos criterios fueron reco-
gidos a través de entrevistas individuales semiestructuradas. Finalmente,
en funcién de conocer las caracteristicas de la oferta cinematografica,
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utilizamos la revision documental para el monitoreo de las carteleras
de las tres salas de cine del pais en funcién de anélisis del género y la
nacionalidad de los materiales presentados.

Como sustento tedrico-metodoldgico, nuestra investigacion recurre
a la perspectiva del consumo cultural, la cual propone una conceptuali-
zacion de los procesos de comunicacion y recepcion de bienes simbolicos
como un fendémeno complejo, atravesado por diversas ldgicas que exigen
un andlisis multifactorial donde se tengan en cuenta los contextos histo-
ricos y culturales en los que dichos procesos se encuentran enmarcados.
Asimismo, se concibe al sujeto como un ente activo, en tanto protago-
nista de movimientos de asimilacidn, rechazo, negociacion, y refunciona-
lizacién de aquello que los emisores proponen (Garcia Canclini 1992:9).
Consideramos que esta vision ofrece una plataforma apropiada para
el andlisis de los fendmenos culturales, la cual resulta especialmente
valiosa si tenemos en cuenta las formas que adoptan dichos fendmenos
en sociedades enclavadas en lo que se ha dado en llamar “periferia”,
para marcar su condicién subalterna respecto a los grandes centros de
produccioén cultural. Adicionalmente, esta perspectiva da cuenta de los
complejos procesos de interaccién entre lo local y lo global. Estos resul-
tan de vital importancia para comprender a cabalidad los procesos de
asignacion de sentido implicados en las practicas de consumo cinemato-
grafico en el Caribe y especificamente en Aruba, donde la construccién
de las identidades culturales tiene lugar en un contexto marcado por la
presencia dominante de lo global, en el marco de un incompleto proceso
de independencia.

En las péginas siguientes dedicaremos un primer epigrafe al ané-
lisis de algunos aspectos que a nuestro juicio resultan esenciales en el
estudio del cine en el Caribe. Posteriormente, analizaremos las practicas
de consumo de nuestros sujetos de estudio y algunos de los principales
factores que influyen la configuracién de las mismas.

El cine en el Caribe multicultural

En el estudio que nos ocupa, el contexto en el que se desarrolla
el fendmeno que intentamos descifrar resulta tan importante como el
fenémeno mismo. Intentaremos, pues, en las paginas que siguen, colocar
nuestro objeto de estudio en el espacio que lo contiene y 1o condiciona.
Aunque el andlisis exhaustivo de cada uno de los procesos que han inte-
grado el transito de la regidn caribefa a su presente condicion trasciende
nuestros objetivos, consideramos una necesidad ineludible el esbozo de
lo caribeno como condicién cultural, mas que como espacio territorial,
y la discusién de algunos de los procesos que han intervenido en su
compleja configuracion.
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Durante el periodo colonial en la regién caribeiia confluyé una
enorme variedad de civilizaciones, cada una portadora de su cultura,
sus dioses y su lengua, su comida y sus olores propios, su musica, sus
tradiciones orales y su literatura, su historia pasada y su idea de futuro.
Ello hizo del Caribe un extraordinario 4mbito de mestizaje identitarioy
cultural. “En estas islas se reunid y se mezcl6 el mundo en condiciones
de extrema estratificacion social, a partir de la dominacién instaurada
por las diversas metrdpolis europeas y el predominio de la esclavitud de
origen africano” (Wood 2011:18). Este proceso tiene lugar en el marco
de la colonizacién europea, donde las metropolis, a partir de violentos
mecanismos de deslegitimacion del otro, realizaron ingentes esfuerzos
para la imposiciéon de un modelo cultural tnico a partir del cual, para
someter al otro, se le aislaba, en primera instancia, de su méas poderoso
mecanismo de defensa: su propia cultura.

Esta vision del colonialismo como un proceso violento a través del
cual millones de sujetos fueron sisteméticamente despojados de sus
anclajes culturales es indispensable para pensar el Caribe contempora-
neo y comprender a cabalidad la complejidad de los procesos actuales
de construccién identitaria que se desarrollan en la region. No obstante,
hoy resultan incompletas las dicotomias de civilizacién-barbarie, blanco-
negro, amo-esclavo, dominacién-subordinaciéon que han acompanado
durante décadas las reflexiones tradicionales sobre los procesos histo-
ricos y culturales del Caribe. Autores como el investigador barbadense
Edward Kamau Brathwaite, proponen trascender estas dicotomias para
detectar una continuidad histérica, donde elementos que en su momento
fueron opuestos, implicados en violentos procesos coloniales, actual-
mente se solapan y fusionan para componer lo caribeno.? Como sefiala
Isabel Huizi (2012), en todos estos componentes subyace una vision
compartida de la colonizacién como experiencia comin, pero que resulta
descifrada de infinitas maneras. Se trata de entender esos elementos
culturales de la caribefiidad no tanto como esencias sino mas bien como
posicionamientos, como visiones de mundo, como matrices referenciales
de una cultura que es necesariamente maévil, permeable y diversa.

Esta diversidad fluida e imposible de unificar, parece ser justamente
la constante en la produccidn cinematografica de la regién. Aun cuando
pueden encontrarse elementos de continuidad, su verdadera marca dis-
tintiva es la inmensa variedad de visiones, temas y tratamientos estéticos
a través de los cuales los autores apelan, sin embargo, a una sensibilidad
caribefia comun. Ello ha sido uno de los focos del debate alrededor de
si es 0 no posible denominar producciones tan desiguales, con puntos
de vista a veces confluyentes, a veces totalmente opuestos, en un inico
cuerpo cinematogréfico.

El surgimiento de una produccién cinematografica local en el Caribe
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se vio retardado debido a factores de diversa indole, en su mayoria rela-
cionados con lo tardio de los procesos de independencia y autonomia en
la region. El investigador y cineasta barbadense Gladstone Yearwood
(2011:142) confirma que el desarrollo del cine caribefio coincidié con
una creciente oleada de activismo politico en el mundo colonial, la
cual aument6 la presién para el movimiento de descolonizacién y de
manera concomitante, dio un impulso al reconocimiento de la identidad
del Caribe. Como parte de estos movimientos, en el trabajo de figuras
cimeras de la intelectualidad regional como Frantz Fanon, Aimé Césaire,
Joseph Zobel, Edouard Glissant, Jacques Roumain, C.R.L. James, entre
otros, emergen nuevas articulaciones de una identidad distintivamente
caribefia. Los primeros exponentes del cine regional —filmes como
The Harder They Come (1972) del jamaicano Perry Henzel y Rue Cases-
Neégres (1983) de la martiniquesa Euzhan Placy— “incluyen aspectos de
estos movimientos como tema central e incluso, en algunos casos, varios
aspectos de estas corrientes se manifiestan en ellos en materia de forma,
estilo y orientacion” (Cham 1992:5).

De esas tempranas fechas a nuestros dias, un creciente conjunto
de peliculas hechas en el Caribe, sobre el Caribe y en su mayoria por
sujetos caribefos, se ha puesto en funcién de reflejar la realidad de
las islas con una mirada auténtica, diversa en formas, estilos, temas y
orientaciones ideoldgicas, pero unidas por “el deseo de incluir toda una
gama de experiencias caribefas, desde perspectivas caribefas, asi como
la determinacion de rescatar lo caribeflo de su abuso como telén de
fondo para narrativas romanticas europeas y norteamericanas” (Cham
1992:7). No obstante, la definicién de este conjunto de producciones
como un corpus cinematografico regional no resulta exenta de conflictos.
(Puede hablarse de la existencia del cine caribeilo como movimiento
cinematografico? Y, si asi fuera, {cudles son los elementos que podrian
determinar la inclusién o exclusion de las producciones cinematograficas
en el mismo?

Al respecto, las posiciones tanto de realizadores como de estudiosos
podrian agruparse en dos grupos fundamentales. El primero esta repre-
sentado por aquéllos que sefialan la presencia de un cine del Caribe,
aun en su fase emergente, a partir de la existencia de una sensibilidad
incuestionablemente caribefia, que las peliculas incorporan a partir
de variados estilos técnicos y narrativos, pero que pueden rastrearse
hasta una experiencia comun, distintiva de la region del Caribe. El
segundo conjunto, aun cuando reconoce el valor de los trabajos cine-
matograficos realizados en la regidn, considera que no es posible que
los mismos puedan nuclearse en un tnico movimiento cinematogréafico,
dada la ausencia de un manifiesto comun, que rija los temas, los modos
de aproximacion y las dindmicas de produccion de las peliculas que lo
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componen. Esta polémica queda reflejada en numerosos textos sobre
cine del Caribe de autores como Cham (1992), Hall (1992), Condé
(1992), Warner (2010), Sampson (2004), Yearwood (2011), entre otros.

Sin la intencién de ofrecer conclusiones al respecto, concordamos
con Cham (citado por Sampson 2004:24) cuando asegura que si bien el
cine caribefio carece de una definicion formal o un estilo Gnico, sus pro-
ducciones contienen una sensibilidad cultural que uno puede observary
comenzar a reconocer como tipicamente caribefia, aun cuando resulte
compuesta por elementos en constante cambio, y sea, por tanto, dificil de
definir. Aligual que el autor, consideramos que mas que demarcaciones
territoriales de autores y locaciones, a la hora de definir un filme como
caribefio resulta de mayor importancia que en el mismo se muestre una
comprension profunda de la historia y cultura caribenas y la intencién de
reflejar alguna de sus aristas de forma auténtica, desembarazada de ese
matiz voyeurista, inherente los acercamientos filmicos (culturalmente)
extranjeros. Al respecto, es valido el criterio de Sampson (2004:27)
cuando propone:

(...) El cineasta cuyo trabajo esta sujeto a ser considerado parte del
cine caribefio no necesariamente debe haber nacido en las islas o tener
herencia caribefia de algiin tipo. No obstante, el “cineasta caribefio”
debe tener lazos tan estrechos con la cultura y las experiencias de
los pueblos del Caribe, que sus peliculas resumen una sensibilidad
caribefa.?

Este punto de partida para la definicion de una (posible) cinema-
tografia caribefia se relaciona estrechamente con la percepcion de las
audiencias naturales de la misma, quienes son en gran medida quienes, a
partir del valor simbdlico conferido a las propuestas de los realizadores,
determinan el éxito de los mismos en la utilizacién del lenguaje cinema-
tografico para hilvanar un discurso filmico sobre lo caribeio. Como ya
mencionamos anteriormente, los trabajos que incluyen el consumo como
una arista de sus consideraciones sobre el cine de la region son notable-
mente escasos y tienen por lo general un corte ensayistico. No obstante,
en estos trabajos pueden delinearse dos posiciones fundamentales con
respecto a las reacciones de las audiencias caribefias ante el cine del
Caribe. Un primer grupo defiende la idea de que las audiencias ofrece-
r4n una recepcion positiva a las peliculas de la regidn, sobre la base de
lo que Straubhaar (2003:192) llama proximidad cultural. Este concepto
propone que, en igualdad de circunstancias, los auditorios tendran la
tendencia a preferir la programacidén més cercana o mas proxima a su
propia cultura. Ciertamente, pueden mencionarse varias producciones
caribefas que han resultado exitosas entre sus publicos locales. La cues-
tién que resulta un punto de conflicto entre los autores que abordan el
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tema, es si este éxito depende exclusivamente de la cercania cultural de
los filmes a sus audiencias o entran en juego otros aspectos, como los
conflictos universales que en ellos se desarrollan o la calidad de las pro-
ducciones, entre otros. Es ésta la idea defendida por el segundo grupo,
integrado por autores que cuestionan el hecho de que el ptblico caribefio
esté en disposicion de ofrecer una acogida positiva a gran escala a toda
produccién que se proponga representar sus realidades culturales. Este
es el criterio de autores como Maryse Condé (1992:373) quien plantea:

It would be too easy to think, as often occurs, that the Caribbean public
is so dissatisfied over the fact that it does not see itself in films, that it is
willing to applaud any individual emerging in a familiar environment,
who resembles this public in terms of social status, dress, housing,
and, in particular, skin color. Such a simplification does not take into
account the complex mechanisms of identification.

A esto se suma el hecho de que los publicos de la region dificilmente
pueden desembarazarse de las estructuras de decodificacion adquiri-
das durante décadas de consumo de cine proveniente de Hollywood y
Europa, las cuales vienen acompanadas de determinadas expectativas
técnicas, visuales, entre otros. Ello no implica que los cineastas caribeiios
deban condicionar sus creaciones en funcién de una mimica con el refe-
rente del mainstream. Se trata de tener en cuenta que el piblico caribefio
va a exigir a sus producciones una calidad estética y técnica como punto
de partida desde el cual los creadores caribefios podrdn proponer sus
singularidades en términos de estilos, ritmos, narrativas y visualidades.
Esto queda confirmado en los resultados discutidos méas adelante.

En las péginas anteriores, hemos intentado ofrecer un esbozo del
contexto en que se desarrolla nuestra investigacion y ofrecer algunos
clementos relevantes al andlisis de nuestro objeto de estudio. A conti-
nuacion procederemos a exponer los resultados obtenidos, comenzando
por la descripcion del sistema de exhibicion cinematografica en Aruba,
seguida por la enumeracidn de los rasgos fundamentales de las practi-
cas de consumo cinematogréfico de los sujetos estudiados, incluyendo,
ademds de los datos obtenidos, algunos elementos relacionados con su
dimensién simbdlica. Finalmente analizaremos algunos factores que, a
nuestro juicio, influyen en la configuracién de dichas précticas.

Aruba: espacio cultural multideterminado

A diferencia de muchas de las islas del Caribe, las Antillas holan-
desas y Aruba, especificamente, nunca fueron colonias de plantacion,
debido a las condiciones adversas del terreno y la escasez de agua. Su
posicion estratégica sin embargo, las convirtié en privilegiados asenta-
mientos comerciales y esa fue su funcién fundamental desde los inicios
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del periodo colonial hasta las primeras décadas del siglo XX. En este
momento, el establecimiento de la industria petrolera en Arubay los
importantes flujos migratorios que la misma generé —entrada de surina-
meses, venezolanos, holandeses, norteamericanos, y otros transformaron
la sociedad antillana tradicional y transfiguraron la cultura arubena,
ademds de conducir a un considerable aumento en la poblacién de la
isla, producto fundamentalmente de la inmigracién de trabajadores de
todo el Caribe, pasando de solo 8,265 habitantes en 1930 a 51,000 en
1950. En las décadas posteriores la economia arubefa fue orientdndose
de manera creciente a la prestacion de servicios relacionados con el
turismo, el comercio y la actividad bancaria, las cuales constituyen hoy
en dia las principales actividades econdmicas del pais. Varios factores,
entre los que se encuentran los ingresos econémicos que generan las acti-
vidades antes mencionadas, importantes entradas financieras en forma
de ayuda para el desarrollo por parte de Holanda y el reducido tamano
de la poblacién de la isla, convierten a Aruba en uno de los paises con
mayor nivel de vida del Caribe Insular.

Después de un transito de mas de cuatro siglos por diversos estatus
coloniales, Aruba se convirtié en 1986 en un estado unitario centralizado
y es actualmente uno de los cuatro paises integrantes del Reino de los
Paises Bajos, junto a Curazao, Sint Maarten y Holanda. El sistema politico
arubefio esté estructurado de forma tal que las autoridades locales tienen
jurisdiccion y libertad de decision sobre los asuntos internos del pais,
mientras las relaciones exteriores siguen siendo regidas desde La Haya.

La isla cuenta con una poblacién en extremo heterogénea e incluye
una cantidad importante de residentes extranjeros, que conforman mas
del 16% de la poblacion. Gran parte de la poblacidn general maneja tres
o més idiomas: papiamento, inglés, espaiol, holandés y otros. Segin los
datos arrojados por el tltimo censo de poblacion, realizado en 2010, la
poblacién residente arubefa estd compuesta en su mayoria por ciuda-
danos del Reino de los Paises Bajos, seguidos en nimero por sujetos
provenientes de América Latina, el Caribe, Norteamérica, Europa y
Asia, sobre todo de Filipinas.

Teniendo en cuenta su historia y presente configuraciéon multi-
nacional, no es sorprendente que la cultura de la isla amalgame una
diversidad de elementos que integran las culturas europeas, africanas,
y latinoamericanas. La més importante expresion del mestizaje cultural
en Aruba es, precisamente, su idioma, el papiamento. Aunque no existe
consenso sobre su origen es evidente que en ¢él se mezclan elementos
de idiomas africanos, asi como el holandés, portugués, espaiiol, inglés y
aleméan. Ademas de facilitar la comunicacion entre los diversos grupos
que conforman la sociedad arubefia, es una importante manifestacion
cultural y un elemento central en la identidad de los arubefios.
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Sistema de exhibicion cinematografica y politicas culturales

El sistema de exhibicidn cinematografica en Aruba estd lejos de
reproducir la diversidad cultural que se verifica al interior de la socie-
dad de la isla, como verificaremos a continuaciéon. En la isla de Aruba
operan dos cadenas de exhibicion cinematografica comercial: The Cine-
mas, cadena local, y Caribbean Cinemas, una de las principales cadenas
de exhibicion cinematografica en el Caribe, con sede central en Puerto
Rico. Las salas de cine tanto de Caribbean Cinemas como de la cadena
local The Cinemas estdn insertadas en centros comerciales o malls y
ofertan servicios gastrondmicos a la vez que productos cinematograficos,
asi como “paquetes” para la celebracion de cumpleafios y actividades
escolares, cenas familiares, y otros servicios complementarios. El tnico
espacio de exhibicién del cine no comercial en la isla se encuentra en el
auditorio multiprop6sito de Cas di Cultura,* donde se realizan presen-
taciones ocasionales de cine local y regional, pero cuya programacion
privilegia espectdculos danzarios, teatrales y performéticos en general.

Al margen de cualquier consideracion cualitativa sobre la oferta
de las cadenas de exhibicion, puede afirmarse que los sujetos arubenos
poseen satisfactorias oportunidades de acceso a los productos cinema-
tograficos exhibidos en las salas de cine de su pais, a partir de dos condi-
ciones fundamentales: el costo de las entradas y la cantidad de pantallas
por habitantes en la isla, caracterizadas como sigue. El precio medio
de las entradas al cine en Aruba es de $12.00AwG (florines arubenos).
Teniendo en cuenta que el salario promedio en la isla es de $2,357 AwG
(Central Bureau of Statistics 2013) la entrada al cine resulta asequible
a la mayoria de la poblacién. Este criterio se ve respaldado por las
opiniones de los sujetos participantes en la entrevista grupal, quienes
consideran que el consumo cinematogréfico estd al alcance de la mayor
parte de la poblacién. Por otra parte, la cantidad de pantallas de cine
existentes en Aruba satisface con creces las necesidades de la pequena
poblacién de la isla. En Aruba existen tres multi-cines destinados a la
exhibicion cinematografica comercial, con un total de 18 pantallas y una
capacidad conjunta para 2,230 espectadores. A esto se suma una sala de
proyecciones integrada al auditorio multipropdsito de Cas di Cultura,
para un total de 19 pantallas de cine. Si se tiene en cuenta el reducido
tamafio de la isla y su poblaciéon (101,484 habitantes en 2010), esto
implica que existe una pantalla de cine por cada 5,341 habitantes, indice
muy alto en comparacién con la mayoria de los paises latinoamericanos
y caribenos, incluso con aquéllos que presentan un desarrollo notable
en el &mbito cinematogréfico. Sin embargo, si observamos la distribu-
cién geografica de las pantallas resulta evidente que se concentran en
el centro de la capital del pafs.
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Cuando pasamos a la descripcion cualitativa de dicho sistema, uno
de los principales elementos a tener en cuenta es el hecho de que en la
isla no existen politicas culturales relevantes al ambito cinematogréfico.
La isla carece igualmente de organizaciones gubernamentales o civiles
vinculadas al fomento o la regulacién de la cinematografia en el pais.
No obstante, la necesidad de articular politicas culturales en este dmbito
ha sido reconocida en varias ocasiones por diversos actores del dmbito
cultural en la isla. La més reciente mencion al tema puede encontrarse
en el Plan Integral para la Gestion Cultural en Aruba (Eckmeyer 2006),
publicado a partir de un acuerdo de la Cumbre Nacional de Cultura rea-
lizada en Aruba en el aiio 2002. Sin embargo, aunque dicho documento
ofrece varios argumentos que apuntan a la necesidad de establecer
politicas culturales referentes a los medios de comunicacion, el dmbito
cinematogréafico se aborda apenas tangencialmente y se enfatiza la
necesidad de capacitar a los profesionales del sector y de conservar los
archivos filmicos, pero apenas se mencionan elementos relacionados con
el sistema de exhibicion.

En la entrevista realizada a Sigfried Dumfries, Director de Cultura
de la isla, el funcionario afirma que el trazado de politicas culturales en
materia de cine es una tarea pendiente para su gobierno: “Una legis-
lacién sobre cine es un trabajo que nosotros en el Departamento de
Cultura tenemos que hacer”. Segun el especialista, a falta de politicas
que legislen lo contrario, “la programacion se determina actualmente a
partir del mercado y su mecanismo de oferta-demanda. No existe una
legislacion sobre los contenidos exhibidos en las salas de cine. Es puro
mercado: lo que viene de Estados Unidos™.

La ausencia de politicas culturales destinadas a la regulacién de
la exhibicién cinematogréafica determina que los principales actores
involucrados en la estructuracién de la misma sean los directivos de las
propias cadenas de exhibicion comercial, cuyas decisiones muchas veces
dependen a su vez de otras instancias. Tal es el caso de la programacién
de Caribbean Cinemas, cuya oferta general llega a Aruba predisefiada
por la oficina central de la compaiia en Puerto Rico, por lo que no queda
directamente en manos de los exhibidores, segtn senala la Gerente
General de la Sala de Caribbean Cinemas en Palm Beach Plaza.’

La exhibicion cinematogréfica no comercial de la sala de cine de Cas
di Cultura, recibe los productos cinematograficos que exhibe a partir de
una red trabajo establecida con diversas organizaciones cinematograficas
en la regidn, Holanda y otros paises del mundo, quienes proveen los
filmes que se proyectan en la sala. Ocasionalmente se organizan debates
complementarios a las proyecciones, sobre todo cuando estdn desti-
nadas al publico adolescente o joven. Sin embargo, segin su director,
Jonathan Vieira, las proyecciones no son frecuentes ni constantes, y no
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cuentan, a pesar de los esfuerzos de los organizadores, con mecanismos
publicitarios a gran escala por lo que no representan una oferta estable
dentro del sistema de exhibicién cinematografica de la isla (Entrevista
a Jonathan Vieira, Director de Cas di Cultura, y director ejecutivo del
Festival Internacional de Cine de Aruba (AIFF).

Rasgos de los productos cinematograficos exhibidos

Las cadenas The Cinemas y Caribbean Cinemas no presentan rela-
cion alguna entre si en su estructura empresarial. Sin embargo, en el
periodo durante el cual se analiz6 la programacion de ambas, se hace
evidente que la misma resulta muy similar. Durante los cuatro meses
comprendidos entre abril de 2012 y agosto de 2012, el 86.7% de las
peliculas exhibidas por la cadena Caribbean Cinemas se proyectaban
simultdineamente en las salas de The Cinemas. De conjunto, el 90% eran
norteamericanas. En los circuitos comerciales de la isla no se exhibié
ninguna pelicula local, y s6lo la pelicula de accidon colombiana 180 Minu-
tos, exhibida por la cadena The Cinemas, representd la cinematografia
de América Latina y el Caribe.

Un analisis mas detallado de la configuracion por paises de la pro-
gramacion de ambas cadenas en este periodo, confirma la preponderan-
cia absoluta del cine norteamericano. Vale sefialar que la mayoria de las
peliculas norteamericanas exhibidas en la isla de Aruba son producidas o
distribuidas por alguna de las seis compaiias principales de produccién
y distribucién cinematografica de Hollywood, las llamadas majors® del
cine, las cuales dominan mas del 70% de las pantallas de cine de todo
el mundo (Getino 2012:29). Como refiere Barbero (2002:4) se trata de

megacorporaciones globales cuya concentracion econdmica se traduce
en un poder cada dia mas inatajable de fusién de los dos componentes
estratégicos, los vehiculos y los contenidos, con la consiguiente capaci-
dad de control de 1a opinidn publica mundial y la imposicion de moldes
estéticos cada dia mas baratos.

En el andlisis de la programacion de las salas de cine pudimos obser-
var que la cadena The Cinemas presentd una programacion compuesta
en un 82.6% por peliculas norteamericanas. El resto de la misma estuvo
integrado por producciones provenientes de Italia, Austria, Canads,
Australia y Colombia. Fueron presentadas ademds tres coproduccio-
nes europeo-norteamericanas, una australiano-norteamericana y una
franco-argelina (Grafico 1). La cadena Caribbean Cinemas exhibi6 una
programacién compuesta en su totalidad por cine estadounidense.’

Como puede observarse en los Graficos 2 y 3 respectivamente,
en ambas cadenas los géneros mds representados fueron accion/aven-
tura, comedia, drama y animados. Aunque las proporciones varfan
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Gréfico 3: Programacion por género. Caribbean Cinemas
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moderadamente de una cadena a la otra. Mientras Caribbean Cinemas
exhibe peliculas de accién y animados de forma mayoritaria, la progra-
macién de The Cinemas se inclina mas hacia las peliculas de accién y
las comedias, aunque los dramas representan también un por ciento
bastante alto de su oferta. En ambos casos, las peliculas de accidon/aven-
tura fueron las mas representadas. Este género engloba una categoria
amplia, variable desde la accion ligera y burlesca hasta peliculas con
una importante carga dramadtica. Presentan, sin embargo una orien-
taciéon comin hacia lo espectacular y hacia la presentacion de efectos
especiales de tltima generacion. Con respecto a la distribucion del resto
de los géneros, tampoco existen diferencias de importancia entre las
programacion de las dos cadenas. The Cinemas presenta una variedad
mayor que Caribbean Cinemas ya que incluye, aunque en proporcion muy
reducida, los géneros documental ¢ historico, ausentes en la otra cadena.
Por lo demas, 1a oferta de The Cinemas incluye un 27% de comedias, un
22% de dramas, un 15% de animados, un 4% de musicales, un 4% de
documentales y un 1% de peliculas de corte histérico, mientras que la
de Caribbean Cinemas esta integrada por un 27% de animados, 18% de
comedias, y 14% de dramas y 5% de musicales.

En resumen, en el periodo estudiado, la oferta cinematografica
comercial en Aruba estuvo caracterizada por un predominio casi absoluto
del cine comercial estadounidense. En una medida mucho menor, fueron
presentados exponentes del cine europeo y en proporcién muy reducida,
el cine proveniente de Latinoamérica y otros paises como Australia,
Canaddy Argelia. Los géneros de accién, comedia y animados fueron los
mds exhibidos en general, seguidos por los dramas. Fueron presentados,
en menor medida, musicales, documentales y peliculas de corte histérico.

Estamos ante un sistema de exhibicién cinematografica que, a
falta de politicas culturales o legislaciones relacionadas con el tema, se
estructura a partir de criterios de mercado establecidos por los exhibi-

dores comerciales (Esquema 1). Dichos exhibidores, como asegurd la
( Cadenas de TV por cable J
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Esquema 1: Algunos rasgos del sistema de exhibicion cinematogréafica en Aruba
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Gerente General de la Sala de Cine Caribbean Cinemas, apuestan mayo-
ritariamente por peliculas producidas y/o distribuidas por las majors de
Hollywood, promocionadas en los canales norteamericanos de television
por cable, los cuales con frecuencia, son propiedad de las mismas cor-
poraciones que producen y las peliculas que se exhiben.

Varios de los elementos que aqui se observan resultaron de gran
utilidad para esbozar algunos de los factores que influyen en la configu-
racion de las précticas de consumo cinematografico, las cuales describi-
remos a continuacion.

Rasgos de las practicas de consumo cinematografico de los
jovenes arubeios

La mayoria de los sujetos encuestados asiste al cine con una frecuencia
relativamente alta. Un 35.2% asiste al cine una vez al mes o mas, mientras
un 53.4% asiste varias veces en el afo, pero menos de una vez al mes.
S6lo 171 sujetos (9.7%) refieren asistir al cine menos de una vez por afo.
Observamos que no existen grandes diferencias entre la nacionalidad y el
género de las peliculas de los sujetos que asisten al cine una vez al mes o
mds y quienes asisten algunas veces en el afo. Los primeros consumen,
en el 91.3% de los casos, cine norteamericano, mientras los segundos lo
consumen en un 90.9%. Sin embargo, aunque se trata de una fraccion
reducida de la totalidad de la muestra, resulta interesante verificar que
en los sujetos que declaran asistir al cine menos de una vez al afio, el por-
centaje de consumo de cine norteamericano es bastante menor (77.8%)
en comparacion con aquéllos que asisten con mayor frecuencia. Estos
sujetos refieren un consumo comparativamente elevado de cine europeo
(11.1%) y de cine caribefio (8.3%), por lo que puede tratarse de sujetos
cuyos gustos culturales no son satisfechos por la oferta de los circuitos de
exhibicidn, lo que explicaria su infrecuente uso de los mismos.

Al indagar sobre los elementos que influencian las decisiones de
consumo cinematografico de los encuestados, el agente mds mencionado
tue los medios de comunicacion (referido por el 82.1% de los sujetos).
Los medios también fueron sefialados espontdneamente en las entre-
vistas individuales y en la entrevista grupal como principal agente de
influencia en las decisiones de consumo cinematografico de los sujetos,
quienes especifican los avances con que las compafias productoras y
distribuidoras promocionan sus peliculas, como uno de los elementos
mds importantes a tener en cuenta al elegir un producto cinematogra-
fico. Si bien la television por cable resulta el principal soporte de este
instrumento promocional, los sujetos declaran también hacer frecuente
uso de Internet, sobre todo de la pigina de alojamiento de videos
YouTube® (perteneciente a Google®) asi como de las paginas web de
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las companias exhibidoras de la isla <www.thecinemas.aw> y <www.
caribbeancinemas.com>, las cuales ofrecen semanalmente los avances
de las peliculas de estreno.

La opinién de amigos y familiares resulto, a partir de los resultados
obtenidos en el cuestionario un agente cuya influencia es casi tan fuerte
como la de medios de comunicacion, ya que el 79.7% de los sujetos
encuestados declaran tenerla en cuenta para tomar sus decisiones de
consumo. Las entrevistas individuales y la entrevista grupal también
apuntan a la comunicacién interpersonal como un importante agente
de influencia.

A partir de las respuestas de los sujetos pudimos detectar la exis-
tencia de al menos dos rutas para arribar a la decision de consumo
cinematografico (Esquema 2) que involucran el uso complementario
de los medios de comunicacién masiva, Internet y la comunicacion
interpersonal para decidir el producto cinematografico a consumir. En
la primera ruta, los sujetos encuentran la primera informacion sobre el
producto cinematografico en los medios (television fundamentalmente)
y buscan posteriormente un reforzamiento a partir de la comunicacion
interpersonal. En la segunda ruta también mencionada frecuentemente,
el sujeto recibe la primera informacién sobre el producto cinemato-
grafico a partir de la comunicacién interpersonal y posteriormente la
refuerza a partir de bisquedas en Internet.

[campaﬁas en los medios] (comunicacién Interpersonal)

informacion inicial informacion inicial
sobre el producto sobre el producto

reforzamiento reforzamiento

[comunicacién interpersonalj—»| CONSUMO DEL Pnooucro|<——— i"fOFQiC:g:;:;g"ada

Esquema 2: Rutas para la toma de decisiones respecto al consumo de productos
cinematograficos

Finalmente, ¢l 61.6% de los encuestados declara servirse de los
ratings que se publican en paginas web para elegir los productos cinema-
tograficos que consumen. Este resultado no se repite en las entrevistas,
en las cuales los sujetos no mencionan los ratings de Internet como un
agente de importancia, aunque como ya se ha dicho, si utilizan este
medio para ampliar la informacién sobre las peliculas y ver los avances
de las producciones.
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El agente de influencia menos mencionado por los sujetos encuesta-
dos (28%) fue la opinidn de la critica especializada. Este agente tampoco
fue mencionado en las entrevistas. Ello puede estar influido por las
edades de la muestra con la que hemos trabajado, cuyo acceso a publi-
caciones cinematograficas especializadas puede ser poco frecuente en
comparacion con el uso de sitios que ofrecen informacidén més accesible
a esta audiencia o de las redes sociales.

Rasgos de los productos cinematograficos consumidos

El género més consumido por los sujetos encuestados es el de accidn/
aventura en primer lugar, seguido por las comedias y los dramas, en
ese orden (Esquema 3), resultado que coincide casi totalmente con el
arrojado por las entrevistas individuales. Para los sujetos entrevistados
los géneros mas populares son accién/aventura y comedia, seguidos en
este grupo por los dramas (sobre todo peliculas roméanticas) y los musi-
cales. El andlisis cruzado entre el sexo de los encuestados y los géneros
cinematograficos revela los dramas y los musicales, son consumidos
mayormente por sujetos femeninos quienes representan un 69.5% y un
74.2% respectivamente del total de sujetos que refieren consumir los
géneros mencionados. Los géneros accidén/aventura, comedia, histérico
y animado no muestran diferencias importantes en cuanto al sexo de los
encuestados que refieren consumirlos.

En el analisis de los filmes consumidos en cuanto a su nacionalidad
se observa que el 91% de los encuestados consume principalmente cine

Accion/Aventura
69.6%

Comedia
56.9%

Drama
musical -
\ 18.3% / * 74.2% femenino

histérico
15.8%
animados
9.8%
todos
1%

Esquema 3: Resultados del cuestionario: Consumo por género e
influencia del sexo
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norteamericano. Aun cuando ciertamente resulta un porcentaje alto,
es menos absoluto de lo que pudiera esperarse, teniendo en cuenta
las caracteristicas de la oferta, antes analizadas. Resulta interesante
verificar que los sujetos incluyen entre las peliculas mds consumidas las
latinoamericanas, las europeas e incluso las caribenas. El nimero de
sujetos femeninos que declaran consumir cine no norteamericano es
ligeramente mayor al de sujetos masculinos (Gréfico 4).

Cine europeo 43'70%5630%
Cine latinoamericano 35.5% 64.50% masculino
Cine caribefio 44.10%5.90% femenino
Cine de otros paises 34.70% 65.30%

Grifico 4: Distribucion por sexo del consumo de cine no norteamericano

Teniendo en cuenta que las cadenas de exhibicidon comercial de la
isla presentan de forma casi exclusiva cine norteamericano, es proba-
ble que los sujetos que incluyen filmes no norteamericanos entre sus
peliculas de consumo mds frecuente hagan referencia al uso de otros
soportes (TV, soportes digitales, Internet, etc.), aun cuando la pregunta
del cuestionario se referia explicitamente al consumo en las salas de
cine. Este criterio se ve reforzado por las afirmaciones de varios sujetos
entrevistados, tanto a nivel individual como grupal, quienes sefialan
espontdneamente que la uniformidad de la programacion de las salas de
cine conduce a un mayor uso de otros soportes para acceder a productos
cinematograficos alternativos.

En la entrevista grupal, sin embargo, las opiniones de los sujetos
difieren en cuanto a la calidad de la programacion cinematogréfica de
las salas, y en cuanto a la proporcién de sujetos consumidores que en
realidad buscan opciones alternativas para “salirse” de la oferta comer-
cial. No obstante, hubo consenso grupal sobre el papel de los soportes
digitales, Internet y la televisién por cable como espacios de consumo
cinematografico cada vez mas importantes, a los cuales puede recurrirse
en busca de una oferta “diferente”.

Los datos anteriores confirman que, en efecto, la mayor parte de
los jévenes incluidos en el estudio orienta sus précticas de consumo al
cine norteamericano. Sin embargo, el hecho de que esta orientacién no
resulte absoluta, da cuenta de la existencia de un segmento de la audien-
cia que busca —y encuentra— alternativas para acceder a productos
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culturales que los circuitos comerciales no ofrecen. Entre dichos pro-
ductos, nos interesa de manera especial acercarnos a las précticas de
consumo de cine caribeno, sus soportes principales y las percepciones
de los sujetos sobre sus experiencias de consumo, elementos que anali-
zaremos a continuacion.

Cine regional

Como se ha expuesto anteriormente, el espacio real del cine regional
en los circuitos de exhibicién arubeios tiende al cero absoluto. Es por
eso que resulta interesante observar que mas del 26% de los encuestados
(464 sujetos) refiere haber consumido algtin producto cinematografico
de la region. El principal soporte de consumo de cine caribefo referido
por estos sujetos remite a los festivales de cine y las exhibiciones ofreci-
das por Cas di Cultura (Gréfico 5).

@ Internet @ DVD/digital (offline) TV

@ Festivales de cine/ Casa de Cultura

Grifico 5: Espacios de consumo del cine caribefo

El festival de cine al que se hace referencia es el Aruba International
Film Festival (AIFF), uno de cuyos objetivos es servir de plataforma para
la promocion del cine caribeno. Jonathan Vieira, su director ejecutivo,
y director a su vez de Cas di Cultura, confirma que, efectivamente, las
muestras de cine caribefio que se han presentado en dicho festival han
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recibido una acogida notablemente positiva entre el publico joven.

Lo observado durante las presentaciones de la IV Muestra Itine-
rante de Cine del Caribe confirma el criterio de Vieira sobre el interés
de estas audiencias en el cine caribeno, aunque las reacciones resultaron
muy diversas y variables en dependencia del géneroy el tema del mate-
rial audiovisual en cuestion. Asi, los jovenes reaccionaron de manera
muy positiva ante las peliculas de ficcion y ante filmes con argumentos
relacionados con historias de jévenes o temas afines a este segmento. Sin
embargo, los documentales recibieron una acogida menos efusiva y se
observo una disminucidn importante de la atencion de los sujetos sobre
todo ante los materiales de més larga duracién. Tanto en los materiales
de ficcién como en los documentales presentados se mostraban ele-
mentos relacionados con la cultura caribefa, sin embargo, las peliculas
de ficcion tuvieron mayor éxito en hacerlos llegar a la audiencia, sobre
todo a partir de su insercién en una historia con la que muchos sujetos
pudieron identificarse, no s6lo como caribefios, sino también como jéve-
nes, como sofladores, como sujetos con conflictos familiares o sociales, y
otras multiples maneras de autodefinicion. Ello confirma lo sefialado por
varios autores, algunos referenciados anteriormente, quienes insisten
en que es indispensable tener en cuenta la complejidad de los mecanis-
mos a partir de los cuales las audiencias se relacionan con determinado
producto audiovisual o cultural, los cuales trascienden ampliamente
sus contenidos especificamente relacionados con la nacién o la region.

Ademids de los festivales y las presentaciones de Cas di Cultura, otro
soporte de importancia para el consumo de cine caribefio es Internet.
En péginas como YouTube® y otras plataformas de almacenamiento
de video online pueden encontrarse varias de las mas importantes pro-
ducciones caribefias, asi como cortos y videos musicales producidos en
la region.

La television fue otro de los soportes mencionados. Aunque el
estudio de la exhibicién cinematografica en el soporte televisivo no fue
objetivo de nuestro estudio, resultd facil verificar que en la programacion
de los canales de television por cable disponibles en Aruba el cine pro-
veniente del Caribe insular estaba virtualmente ausente. Sin embargo,
es posible que los sujetos se refieran a la exhibicidn de peliculas prove-
nientes de territorios continentales con costas al Caribe como Colombia
y Venezuela. Varios canales de ambos paises se incluyen con frecuencia
en los paquetes ofrecidos por las proveedoras de servicio de television
por cable, lo cual es comprensible si se tiene en cuenta que mas del 20%
de la poblacién arubena proviene de estos dos paises y otros territorios
hispanohablantes (Central Bureau of Statistics 2013). Finalmente el DVD
y otros soportes digitales fueron mencionados por un escaso 5.9% de
los participantes.
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Las experiencias de consumo de cine caribefio por parte de los
sujetos encuestados (nos referimos al 26% que declaré haber consumido
cine caribefio con anterioridad) resultan mayormente positivas (buenas
o muy buenas), independientemente del soporte utilizado (Gréfico 6).

2.6%‘

47%

@ Muybuenas @ Buenas Regulares @ Malas

Gréfico 6: Valoraciones sobre las peliculas caribefias consumidas

Pudo observarse también que el 40% de estos sujetos fundamentd
lo positivo de su experiencia a partir de la utilidad de la misma como
oportunidad para el aprendizaje. Otros criterios que sustentaron las
valoraciones positivas de los sujetos fueron la relacién del filme con
el Caribe como region, el tema o mensaje especificos de la pelicula, su
enfoque realista, asi como otros criterios relacionados con reacciones
emocionales (alegria, conmocidn, sorpresa, etc.). Nos parece signifi-
cativo que s6lo el 4% de los sujetos que califican su experiencia como
positiva refieran que la pelicula fue “divertida” o “entretenida” a modo
de fundamentacion. Ello resulta especialmente interesante si se compara
con las declaraciones de los sujetos sobre los usos del cine extranjero,
uno de cuyos principales satisfactores resulta su capacidad para el diver-
timento, como se muestra en el proximo epigrafe.

Las valoraciones negativas de los sujetos quedan en un alto por
ciento sin fundamentar. El 72.7% de los sujetos que evaltian los produc-
tos caribefios consumidos como “malos”, argumentan que le resultaron

Vol. 44, Nos. 1-2 (January - December 2016), 69-74 Caribbean Studies



92 ANABEL FERNANDEZ SANTANA

aburridos o que no eran buenos, pero no ofrecen detalles sobre qué
clementos de la pelicula motivaron tal evaluacién. Lo mismo sucede con
el 40.2% de los sujetos que evalian estas peliculas como regulares. El
resto argumenta su criterio a partir de deficiencias técnicas de la pelicula
(calidad de la filmacion, iluminacion, pobres efectos especiales), el guién
y/o las actuaciones.

Hasta el momento, hemos intentado analizar las practicas de con-
sumo cinematografico de los sujetos estudiados, a partir de los datos
obtenidos sobre rasgos como la frecuencia de consumo cinematogréafico,
la nacionalidad y el género de las peliculas consumidas, los agentes
que intervienen en la seleccion de las mismas, y otros elementos. No
obstante, en funcién de una mejor comprension de los datos obtenidos,
concedemos gran importancia a los usos que los sujetos confieren al cine
que consumen. Consideramos que es en el terreno de los usos y las apro-
piaciones que se verifican los procesos de negociacion de significados
en los cuales el consumo se convierte en un espacio de construccion de
sentido, mas alla de la mera recepcion del material audiovisual.

Lo global. Usos conferidos al cine extranjero.

Para la exploracion de los usos conferidos por los sujetos al cine
extranjero nos apoyamos en las entrevistas individuales y la entrevista
grupal, cuyos resultados son en buena medida coincidentes. En ambos
casos los sujetos orientaron espontineamente sus respuestas al cine
norteamericano —aunque en la pregunta se hizo referencia a “peliculas
extranjeras” en general— y refirieron utilizarlo sobre todo en funcién
del entretenimiento. Los sujetos refieren utilizar este tipo de cine con
funciones recreativas, vinculadas en gran medida con procesos de socia-
lizacion (Gréfico 7). “Ver una pelicula, para divertirme con mis amigos”
0 “es una actividad para pasarla bien en familia” fueron respuestas
frecuentes entre los entrevistados.

aprendizaje; 10.4%

Grifico 7: Usos conferidos por los consumidores al cine extranjero (entrevis-
tas individuales)

El consumo de cine extranjero como un espacio de socializacion,
mencionado tanto en la entrevista grupal como en varias entrevistas
individuales apunta a que aun cuando las peliculas que se exhiben en
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Aruba no remiten directamente a lo local en términos culturales, deten-
tan la capacidad de funcionar como interés comun, por lo que resultan
practicas compartidas por grupos de pares, familias, y otros grupos de
pertenencia. Esto se debe en parte, segin el criterio de los sujetos entre-
vistados de forma individual, a que Aruba es un pais pequeno donde las
ofertas culturales son limitadas y el consumo de cine es una de las pocas
practicas culturales que estdn disponibles para compartir espacios con
la familia y el grupo de pares.

En las entrevistas individuales un namero reducido de sujetos
menciond igualmente el uso del cine extranjero como herramienta de
aprendizaje, elemento que no fue mencionado en la entrevista grupal.
Los criterios de los sujetos estuvieron referidos sobre todo a la obtencion
de informacién sobre temas externos a la sociedad arubefa: “ver lo que
estd pasando fuera de Aruba, muchas cosas que no sabemos (...). Para
saber sobre los cambios que tienen lugar a nuestro alrededor” (Entre-
vista individual. Sujeto femenino, 16 afos).

Lo regional. Usos conferidos al cine caribeio.

Las razones ofrecidas por los jévenes para fundamentar su asistencia
a las presentaciones de la IV Muestra Itinerante de Cine del Caribe en
Aruba resultaron ttiles pistas sobre algunos de 1os usos que estos sujetos
confieren al cine regional. Es necesario tener en cuenta que la asistencia
de estos jovenes a las presentaciones estuvo coordinada a través de sus
centros de estudio, aunque en ningln caso fue obligatoria. Desde el
punto de vista investigativo es importante sefialar que estos sujetos, a
diferencia de otros publicos que asisten espontdnecamente a las presen-
taciones de la muestra, constituyen una audiencia no filtrada a partir de
intereses especificos en el cine de la region. En esta circunstancia, como
podia esperarse, las motivaciones mas mencionadas por los sujetos para
su asistencia estuvieron relacionadas con la practica cinematografica
como actividad escolar (58.9%), mientras el 41.5% restante asisti6 a
las presentaciones por otras razones, distribuidas como se muestra en
el Gréfico 8.

La mayoria de las personas que refirieron asistir a las presentaciones
por razones no relacionadas con la actividad escolar, lo hicieron por un
interés general en el cine, a partir de respuestas como “me gusta ver
peliculas” o “me agrada el cine”. El 37.6% de los sujetos que hacen
referencia a esta motivacién declaran asistir al cine una vez al mes o
mas, y el 56.7% declara asistir varias veces en el afio, por lo que se trata
efectivamente de sujetos para quienes el cine constituye una impor-
tante practica de consumo cultural. Otra motivacion mencionada en el
cuestionario por una cantidad considerable de sujetos fue el inferés en
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interés general por el cine; 27.60%
interés en aprender algo nuevo; 26.50%

curiosidad; 10.40%
Rechazo a las alternativas; 10.20%

interés en el tema de la pelicula; 5.70%
Recomendacion de amigos y familiares; 4.80%
placer/diversion; 4.80%

Busqueda de informacion cultural; 4.70%
Razones relacionadas con el Caribe; 3.30%

interés en ver una pelicula diferente; 3.10%

Grifico 8: Motivaciones no relacionadas con la actividad escolar

aprender algo nuevo. Esta motivacion coincide con el principal argumento
que utilizan los sujetos para fundamentar la evaluacion positiva de sus
anteriores experiencias de consumo de cine caribefio, como pudo verse
anteriormente. Este resultado se vio reforzado por los criterios emitidos
tanto en la entrevista grupal como en las entrevistas individuales, donde
varios sujetos sefialaron la utilidad del cine del Caribe como oportunidad
para el aprendizaje tanto real como potencial, ya que incluso algunos
sujetos entrevistados que refieren haber consumido muy pocas peliculas
caribefas e incluso aquéllos que nunca lo han hecho, consideran que el
cine de Caribe puede ser util para el aprendizaje sobre la regién y su
cultura. En general esta fue la respuesta ofrecida por el 82% de los suje-
tos en las entrevistas individuales y resulté una respuesta consensuada
entre los sujetos que participaron en la entrevista grupal. En esta tltima
aun cuando los sujetos declaran no consumir con frecuencia productos
cinematograficos provenientes de la region, consideran que “se puede
aprender mucho de ellas”. Uno de los sujetos asegura: “Me gustaria ver
mas cine del Caribe; a veces pensamos que sabemos mucho sobre nuestro
pais o sobre la region, pero en las peliculas se pueden enfocar mas ciertas
partes que uno no conoce” (Sujeto masculino, 18 afios).

Muy pocos sujetos mencionaron como motivacidn para asistir a las
presentaciones factores relacionados con lo caribefio de forma especi-
fica, o hicieron referencia a valores culturales de las peliculas vinculados
al hecho de haber sido realizadas en la region. En la entrevista grupal
encontramos posibles razones: varios sujetos coinciden en que el piblico
arubeno, al haber consumido durante décadas de forma casi exclusiva
cine norteamericano, por una parte, no sabe qué esperar de las peli-
culas de la regién y por otra “la gente piensa: son malas peliculas, mal
hechas (...). Habria que convencer a la gente de que no es asi, de que
son peliculas de buena calidad, y eso es mas complejo que solo venir y
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mostrarlo” (Entrevista grupal, sujeto femenino, 16 afos).

Es interesante que ni en las entrevistas individuales, ni en la entre-
vista grupal, los sujetos hacen referencia al uso del cine caribefio como
herramienta de identificacion o autoafirmacion cultural. En las entre-
vistas individuales, una buena parte de los sujetos coincide en sefialar la
importancia del cine caribefio para aumentar sus conocimientos sobre la
region y sus paises, pero en la mayoria de los casos lo sefiala como una
entidad exterior a su identidad colectiva, en respuestas del tipo “apren-
der sobre otros paises” o “sobre otras costumbres” 0 “sobre cOmo viven
otras personas diferentes a nosotros”. Esto concuerda con los resultados
de varios estudios académicos y referenciados por Koulen y Oostindie
(1987:31) que coinciden en sefalar que los arubeios se identifican mas
con su isla que con el conjunto de las Antillas. Efectivamente, como se
verd en el proximo acdpite, los sujetos estudiados si sefialan la impor-
tancia del cine local como herramienta de identificacion.

Lo local. Usos y valores asociados al (imaginado) cine nacional.

Todos los sujetos entrevistados de forma individual coincidieron
en afirmar la importancia de fomentar el desarrollo de un cine local
en Aruba, aun cuando la mayoria reconoce asimismo que, teniendo en
cuenta el tamafo de la isla y de su poblacion, se trataria en cualquier
caso de una produccion a pequena escala. La razon mds mencionada fue
la posibilidad que este cine podria ofrecer para “dar a conocer el pais
en el exterior”. Esta fundamentacidn cobra especial interés a la luz de
varios criterios expresados en la entrevista grupal. Durante la misma,
salieron a relucir inquietudes de varios sujetos entrevistados sobre la
fuerte orientacion de la sociedad arubena hacia el turismo. Asimismo,
los sujetos comentaron la importancia que tiene para los arubefos que
se les reconozca desde el exterior. Segin los entrevistados, muchas per-
sonas en la isla muestran un sentimiento de inferioridad que limita la
expresion de sus criterios e ideas, también en el plano creativo, debido
al mintsculo tamano del pais, y al escaso reconocimiento que recibe por
parte de personas de otros paises. El hecho de que los sujetos entrevista-
dos identifiquen el cine local como una herramienta para dar a conocer
su pais a los de “afuera”, podria parecer una reaccién asociada a la
estructuracion de la sociedad arubena en funcién del turismoy a la iden-
tificacion del cine local como una herramienta més para la promocién
turistica de la isla. Sin embargo, estos criterios remiten a importantes
procesos simbdlicos relacionados con la dimension de la identidad que
implica la relacidn con el otro, en interaccion con el cual también tiene
lugar el proceso de autoidentificacion. La importancia que tiene para
los sujetos que su comunidad, su sociedad y su espacio de pertenencia
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sean “reconocidos” desde afuera, es referida aqui en estrecha relacion
con la importancia de la imagen, en este caso del audiovisual en este
proceso de identificacién. En la era que nos contiene, las imagenes se
integran en nuestra percepcion vivencial y en una parte importante de
nuestras practicas cotidianas. Los medios audiovisuales en general y
especialmente el cine, detentan una creciente capacidad mediadora en la
experiencia vital de los sujetos. De ahi que la facultad de una comunidad
para producir imagenes de si misma, resulte un importante aspecto de su
capacidad para nuclear a los sujetos que la integran y servir a los mismos
como ambito de pertenencia.

Los préximos dos criterios mis mencionados para fundamentar la
importancia del cine local en la isla son complementarios entre si: la
posibilidad que ofreceria para favorecer el “aprendizaje de los arubenos
sobre su propio paisy suimportancia como herramienta de identificacion
y autoafirmacion”.

Sin embargo, es evidente que aun cuando los sujetos coinciden
en sefalar la importancia de un movimiento cinematogréfico local, se
muestran escépticos tanto con la calidad de las producciones del mismo,
como con la aceptacion que podrian tener en las audiencias arubenas.
Los mismos apuntan a las producciones de Hollywood como el producto
cinematografico que actualmente funciona como patrén en los gustos
cinematograficos de una buena parte de la audiencia, sobre todo en tér-
minos técnicos, senalando ademds que dificilmente las peliculas locales
podrian disponer de los recursos tecnoldgicos de dicha cinematografia.

Es interesante observar que tanto en las entrevistas individuales
como en la entrevista grupal, varios sujetos hacen referencia nuevamente
a la organizacion de varios aspectos infraestructurales y estructurales
de la isla en funcién del turismo. Los sujetos sefialan que esto puede
resultar un inconveniente para el desarrollo de un cine que refleje
auténticamente la realidad de la isla. Uno de los sujetos participantes
en la entrevista grupal, un joven de 18 anos afirma que

(...) En un cine arubeno que fuera critico con lo que no se ve, con los
tabties que hay aqui en la isla, por ejemplo, que nos aporte en cuestio-
nes realmente importantes para nosotros, si eso es lo que se trata en
una pelicula, mucha gente pensara {que sera entonces de la imagen de
Aruba? {Qué dirdn los turistas?

No obstante, al margen de la calidad técnica de las producciones
y de los potenciales obstaculos para su desarrollo, varios entrevistados
coinciden en que el cine local contarfa con dos importantes elementos a
su favor para acceder a los gustos culturales de las audiencias arubefias:
la cercania cultural y el idioma.

Durante la entrevista grupal fue mencionada la utilidad del cine
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local para “que los arubefos se sientan orgullosos de serlo y conozcan
mejor los valores de su pafs (...)”® (Sujeto femenino, 17 afios. Entrevista
grupal). Este criterio recibi6 notable apoyo grupal, aunque algunos suje-
tos se cuestionaron en qué medida el cine producido en Aruba tendria la
capacidad para reflejar con éxito los valores culturales de un pais extre-
madamente heterogéneo, donde coexisten multiples culturas. A partir
de los comentarios de los sujetos entrevistados puede verificarse que
paises caribefios como Aruba, resultan lo que Garcia Canclini (1995:99)
denomina un “escenario cultural multideterminado”, donde diversos
sistemas culturales se intersectan e interpenetran, donde la identidad es
poliglota, multiétnica, migrante, hecha con elementos cruzados de varias
culturas”. En este contexto cabe preguntarse qué rasgos deberia tener
un cine local para ser capaz de narrar la extrema heterogeneidad de las
sociedades caribefnas. Queda claro ademas que este cine encuentra una
audiencia que aun cuando esté esperando estos relatos que remitan a
sus referentes locales, impone a estas peliculas altos niveles de exigencia
en términos de calidad técnica como un requisito indispensable para su
aceptacion.

Algunos factores de influencia en la configuracion de las
practicas de consumo cinematografico de los jovenes arubeios

Para los jovenes arubenos el cine constituye una importante practica
de consumo cultural y la mayoria de los sujetos asiste varias veces en el
afio. Ello estd determinado en parte por el reducido tamano de la isla
y las escasas opciones recreativas disponibles para los sujetos locales.
Influye también la elevada cantidad de salas y pantallas de cine existentes
en la isla, las cuales satisfacen con creces, al menos cuantitativamente,
las necesidades de la poblacion.

En cuanto a la distribucién del consumo de productos cinemato-
graficos por género y nacionalidad no cabe dudas de que el factor fun-
damental es la propia estructura del sistema de exhibicion, que genera
una programacién homogénea y orientada, al igual que el consumo de
los sujetos, al cine norteamericano, sobre todo a los filmes de accién y
las comedias. Ante la interrogante de si las practicas de consumo estdn
determinadas (o al menos fuertemente influidas) por la oferta de los
circuitos de exhibicién o si, por el contrario, la oferta se configura en
funcién de las demandas de las audiencias varios factores nos hacen
inclinarnos por la primera posibilidad. En primer lugar, los sujetos expo-
nen que no existen mecanismos de retroalimentacidn que posibiliten su
intervencion, o al menos la expresion de sus criterios, respecto al tipo de
cine que exhiben las cadenas comerciales. Adicionalmente, varios sujetos
coinciden en referir précticas alternativas de consumo cinematografico
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para las que recurren a otros soportes como los formatos digitales o
Internet, lo cual apunta a que la programacién de los circuitos de exhi-
bicién comercial no satisface las expectativas de todos los segmentos
de la audiencia, sino que privilegia los filmes que recurren, en palabras
de Garcia Canclini (1996:97), a “narraciones espectaculares a partir de
los mitos inteligibles para todos los espectadores, con independencia
de su cultura, nivel educativo, historia nacional, desarrollo econémico
o régimen politico”. Segun los propios exhibidores es este el cine que
resulta mas rentable para las cadenas, pues su €xito estd garantizado por
los atronadores aparatos de publicidad de las productoras que, como se
ha mencionado, forman parte de conglomerados multimediaticos con la
capacidad de circular sus productos de manera virtualmente auténoma
en la mayoria de los soportes audiovisuales.

Otra caracteristica de las précticas de consumo de los sujetos estu-
diados es la reducida inclusion del cine regional y local. En este sentido
una vez mas es necesario remitir a la configuracién de los circuitos de
exhibicion. Como se dijo anteriormente, los exhibidores argumentan
que la orientacidn de la programacion al cine norteamericano y la escasa
representacion, no solo del cine regional, sino del cine no norteameri-
cano de forma general, responde a los intereses de los espectadores.
Los criterios de los sujetos entrevistados evidencian, sin embargo,
actitudes mayormente positivas ante el cine de la regién. Esta claro
que estos criterios no pueden generalizarse, pues provienen de sujetos
que, al ofrecerse de forma voluntaria para la discusion del tema, pro-
bablemente resultan una muestra cuyo interés en tépicos relacionados
con lo caribefio es mayor que el de la mayoria de los espectadores. No
obstante, si observamos las respuestas de la muestra general cubierta por
el cuestionario, hay que recordar que mas del 67% de los sujetos que
refirieron haber consumido cine caribefio (39% del total) califican su
experiencia como buena o muy buena. Igualmente, a partir de nuestra
observacion directa de algunas practicas de consumo de cine caribefio
las reacciones de los sujetos fueron en su mayoria positivas, sobre todo
ante materiales de ficcidn y sobre temas afines. Todo ello apunta a que
el “desinterés” de las audiencias por el cine regional ni es tan absoluto ni
es tan general como argumentan los exhibidores. En cuanto a la ausencia
absoluta de cine local en las practicas de consumo cinematografico de
los sujetos, se hace obvio que tiene su origen en la escasisima produccion
del mismo. Segun las autoridades culturales entrevistadas esta escasez
de producciones locales estd determinada sobre todo por las escasas
posibilidades de entrenamiento que existen para los cineastas en la isla
y por el insuficiente apoyo gubernamental y legislativo a la produccion
y exhibicion del cine local. Asi, los pocos materiales que se producen
encuentran dificultades para insertarse en los circuitos de exhibicion, a
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excepcion de festivales especializados y presentaciones ocasionales en
espacios alternativos. Es interesante, no obstante, el consenso general
entre los sujetos entrevistados, tanto autoridades de la cultura arubefa
como exhibidores y consumidores sobre la importancia del cine local.
Los consumidores entrevistados resaltan su utilidad como herramienta
en la construccion de la identidad cultural del pais, tanto hacia el interior
—a partir del reflejo de referentes y valores culturales comunes— como
hacia el exterior —al ofrecer a otros una imagen de la isla que trascienda
los estereotipos impuestos historicamente por el cine que se hace desde
afuera. Las autoridades culturales coinciden en este criterio, y reconocen
la necesidad de crear mecanismos para el desarrollo del cine local, aun
cuando sea a una escala reducida. En el caso de los exhibidores entre-
vistados, es interesante observar que a titulo personal consideran que el
desarrollo de las capacidades para la produccion cinematografica autde-
tona en la isla es importante para incrementar el conocimiento de los
sujetos sobre su pais. Desde sus posiciones empresariales, sin embargo,
argumentan que las (posibles) peliculas de factura local tendrian una
pobre factura técnica, resultarian lentas, aburridas y serian de interés
solamente para algunos sujetos implicados en el dmbito de la cultura,
por lo que dificilmente serian rentables para sus compaiias.

Conclusiones inconclusas

En las paginas anteriores hemos intentado delinear un sistema cine-
matografico cuyos rasgos a menudo se ven reproducidos no sélo en la
region caribefa, sino en una buena parte del mundo.” Observamos una
programacion en la cual el 90% de las peliculas son norteamericanas,
casi todas producidas o distribuidas por alguna de las seis compafias
principales de produccién y distribucion cinematogratica de Hollywood.
La distribucién de la programacion por géneros cinematograticos resultd
relativamente variada, aunque fue notable la primacia de las peliculas
de accidn/aventura, las comedias y los animados.

La otra arista de este escenario es una audiencia joven que consume
primariamente cine norteamericano y muestra un consumo escaso de
filmes regionales y locales. Este estado de cosas conduce a una serie de
interrogantes: (Responde la primacia del cine norteamericano en las
pantallas a una demanda de las audiencias? ¢Los ingresos generados por
la exhibicion de este tipo de cine tienen que ver con el aplauso de los
espectadores-consumidores que estan dispuestos a pagar por €1? (O nos
encontramos ante un sistema hegemaonico que ofrece pocas opciones de
consumo alternativo? Y, de ser asi, {cudles son las posibilidades reales
de insercién del cine regional y local en los circuitos de exhibicién y en
las practicas de consumo de los sujetos? En este sentido no existen, claro
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estd, respuestas acabadas. No obstante, varios elementos de nuestros
resultados apuntan a que los sujetos estudiados se encuentran abiertos
a una programacion mas variada que la ofertada en la programacién de
las salas. En primer lugar, aun en el marco de un sistema de exhibicion
como el que hemos descrito, una parte importante de los sujetos declara
consumir cine no norteamericano, al menos de forma ocasional, incluso
cine caribeno, el cual se encuentra virtualmente ausente de los circuitos
de exhibicion. En los resultados obtenidos tanto a través del cuestionario
como durante las entrevistas realizadas, sumados a lo observado directa-
mente durante el consumo de los materiales de la Muestra Itinerante de
Cine del Caribe observamos una actitud generalmente positiva para el
consumo de cine regional y la mayoria de aquellos sujetos que refieren
haberlo consumido alguna vez, califica su experiencia como positiva,
al tiempo que manifiestan su deseo de tener acceso a mdas peliculas
realizadas en el Caribe y otras partes del mundo. No obstante, en el
caso del cine regional queda claro que esta disposicion estd lejos de ser
incondicional. La aceptacion de los materiales implica elementos como
el género, temay argumento de las peliculas, su calidad técnicay la de las
actuaciones, entre otros, por lo que la procedencia regional y el reflejo
de elementos culturalmente cercanos a los espectadores constituyen
s6lo algunos de los factores que influyen en el éxito de los audiovisuales.
De hecho, sélo un niimero reducido de sujetos menciona exclusivamente
la procedencia regional de los filmes como principal elemento para la
evaluacion positiva de sus experiencias de consumo, aunque si seiialan
con frecuencia que las peliculas les resultan interesantes e instructivas
y las senalan como una vélida herramienta de aprendizaje en general y
sobre la region.

Alaluz de los elementos antes mencionados resultd de gran interés
verificar que los sujetos confieren usos y asocian valores diferentes a
los diversos tipos de cine que consumen. Asi, el uso del cine extranjero,
mayormente norteamericano, es fundamentalmente lidico, aunque en
menor medida los sujetos refieren usarlo como dmbito de socializacién
y como herramienta de aprendizaje. El cine caribeio es utilizado sobre
todo como herramienta de aprendizaje. Muchos sujetos mencionan la
utilidad de las peliculas de la region para ofrecer informacion de interés
como el principal elemento a partir del cual las mismas les resultan o
resultaron atractivas. En cuanto al cine local, a pesar de que es escasoy
poco difundido, los sujetos reconocen su importancia para dar a conocer
el pais en el exterior, para favorecer el aprendizaje de los arubefios sobre
su propio pais y como herramienta de identificacion y autoafirmacion.
Ello apunta a que los sujetos encuentran en cada tipo de cine la satisfac-
cioén de necesidades especificas —ludicas, intelectuales, identitarias, y
otras. Ello no implica, claro estd, compartimentaciones estrictas en los
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usos de cada producto cinematogréfico y en el espacio que los mismos
ocupan en el imaginario de los sujetos. Cualquier espectador puede
sentirse identificado con un filme extranjero por cuanto la nacionalidad
o la pertenencia regional, si bien importantes, son apenas algunos de
los elementos que intervienen en los procesos de identificacion, de la
misma manera que a un filme nacional puede conferirse un uso lddico,
es posible que el espectador no se identifique con los referentes cultu-
rales que en él se muestran. Sin embargo, llama la atencién que una
extensa mayoria de los sujetos, al tiempo que confiere al cine extranjero
(norteamericano fundamentalmente) un amplio rango de usos donde
prevalece el lddico, pero se incluye la socializacion y la obtencién de
informacion, limita el uso de los filmes regionales a la obtencién de
informacion, dejando fuera el entretenimiento y la socializacidn. Es
posible que ello tenga que ver, en primer lugar, con un limitado acceso
por parte de estas audiencias a muestras mas amplias de cine caribefioy
a la escasa produccién cinematografica dirigida a los jévenes que hasta
el momento se realiza en la regién. En segundo lugar, puede influir la
exclusion del cine caribeno de los circuitos de exhibicidn, lo cual limita
su insercidn en practicas de consumo grupales y por tanto, su uso como
espacio de socializacion. Llama la atencién asimismo que los sujetos
definan el cine local, aun cuando cuenta con muy escasas producciones,
como un producto cultural de utilidad para la construccién identitaria,
tanto individual como colectiva para la poblacion arubefa, uso que no
confieren al cine regional.

En este contexto, resulta util insertar en el analisis los criterios de las
autoridades culturales y de los exhibidores arubeiios, principales actores
del sistema de exhibicion del pais. Las autoridades culturales entrevistadas
muestran pleno conocimiento de la casi absoluta americanizacion de la
oferta cinematogréfica en Arubay su excesiva orientacion al cine comer-
cial y sefialan ambos elementos como una consecuencia negativa de la
desregulacion existente en el &mbito cinematografico. Segiin estos actores,
es necesario incentivar una mayor variedad en la programacion cinemato-
grafica de las salas de cine, favorecer la inclusion del cine regional y crear
condiciones propicias para el desarrollo del cine local, no s6lo en el dmbito
de la produccidn, sino también para facilitar su exhibicién y propiciar una
recepcidn positiva. Los exhibidores, por su parte, no sefialan aspectos
negativos en la configuracion actual de la oferta cinematogréfica, ya que
consideran que responde a los gustos de la audiencia. Llama la atencioén
que en sus criterios sobre dicha oferta estos actores distinguen tres tipos
de cine: el cine norteamericano, el cine extranjero no norteamericano y
el cine regional y local. Dichos actores asignan al cine norteamericano
una funcién fundamentalmente lidica y comentan su amplia aceptacion
entre una audiencia que “va al cine a entretenerse”. El cine extranjero no
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norteamericano, resulta, a su juicio, complejo y posee una audiencia limi-
tada. Al cine regional y local por su parte, asocian una funcién primordial-
mente didéctica, ya que reconocen su utilidad para aportar informacién
de interés, pero consideran que requiere determinadas competencias de
recepcion por parte de la audiencia, por lo que genera interés solamente
en algunos segmentos de la misma.

Por lo que hemos podido observar, tanto el sistema de exhibicion
cinematografica como las practicas de consumo de las audiencias en
Aruba se estructuran a partir de multiples factores de naturaleza tanto
estructural como individual/subjetiva. Por una parte, observamos un
entramado de instituciones culturales cuyos directivos conocen y sefialan
prevalencia casi absoluta del cine norteamericano en la programacion
filmica del pais y las consecuencias de esta situacion para las practicas de
consumo cinematografico de una audiencia que carece de alternativas.
Sin embargo, debido a la inexistencia de politicas culturales concretas
relevantes al &mbito cinematogréfico y a la ausencia de una legislacion
que regule la exhibicion, es evidente la desconexion de dichas insti-
tuciones culturales con la estructura empresarial exhibidora, quienes
tienen en sus manos un total poder de decision en la conformacién de
la oferta cinematografica a partir de la cual las audiencias estructuran
Sus CONsumos.

Por su parte, en el segmento de audiencia que se estudia en la pre-
sente investigacion, la mayoria de los sujetos reproduce en sus practicas
de consumo las tendencias generales de la oferta: cine norteamericano,
mayormente peliculas de accién y comedias. Sin embargo, muchos de
los sujetos incluidos en el estudio refieren un uso frecuente de soportes
externos a las salas de cine para el consumo de peliculas provenientes
de otras latitudes, dentro de las que varios sujetos incluyen, al menos
ocasionalmente, peliculas caribefias. La mayoria de los sujetos incluidos
en el estudio, mostraron una reaccién mayoritariamente positiva ante
los materiales audiovisuales de la regidon que le fueron presentados en el
transcurso de nuestra investigacion y aquellos que refirieron un consumo
previo de cine caribeo evaluaron su experiencia como positiva. Si bien
seria demasiado arriesgado concluir, a partir de estos elementos, que
este segmento de la audiencia se encuentra inconforme con la oferta de
las salas de cine y ansioso por la bisqueda de alternativas, es indudable
que tampoco estd cerrado al consumo de otros materiales que, dada la
estructura actual del sistema de exhibicion, no se encuentran facilmente
disponibles.

En este contexto consideramos que el desarrollo del cine local y la
insercion tanto de éste como del cine regional en los circuitos de exhibi-
cioén dependen en gran medida de la creacidn de politicas culturales que
favorezcan la pluralizacion de la oferta cinematogréfica. No obstante,
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si bien una modificacién a nivel estructural puede resultar sin dudas
decisiva en este aspecto, no puede perderse de vista el factor subjetivo.
Consideramos que fomentar actitudes positivas hacia el cine regional en
los actores clave del sistema de exhibicion puede ser un elemento tras-
cendental en la insercidn del mismo en los circuitos cinematograficos. Al
mismo tiempo, no puede desconocerse que se trata en este caso de una
estructura empresarial configurada en funcién de maximizar los benefi-
cios comerciales y no de una organizacion cultural, de manera tal que el
éxito en la insercidn tanto de las potenciales producciones locales como
del cine regional depende en gran medida de la aceptacidon que ambos
reciban por parte de la audiencia. Como hemos observado, la cercania
cultural de los materiales no es el tinico factor que los sujetos tienen en
cuenta a la hora de tomar una decision de consumo, de tal suerte que la
calidad de los materiales presentados en términos estéticos, técnicos y
narrativos resulta un importante vehiculo para lograr que las audiencias
se identifiquen con sus textos.

El atin emergente movimiento cinematografico que insistimos en
llamar Cine del Caribe, apelando mas a la cercania cultural de los mate-
riales que a un patrén de unificacidn estética, no es mas que la suma
de las historias contadas por cada uno de los cineastas que plasman en
la pantalla sus visiones de lo caribefio, tanto desde las islas y territorios
continentales de la regiéon como desde los multiples espacios de la dids-
pora. Estas imagenes, de inmenso valor para el conocimiento mutuo de
los habitantes de la region caribefa, dificilmente puedan convertirse
en visiones compartidas si no logran ser efectivamente mostradas a sus
audiencias naturales.

En el caso especifico de Aruba, dada la situacidn actual de su sistema
de exhibicidn, se hace indispensable la creacién de mecanismos que
estimulen una mayor diversidad en la programacién cinematografica
y la multiplicacién de las vias de acceso de las audiencias a productos
cinematogréficos alternativos. Al mismo tiempo, resultaria de gran
utilidad, incluso para las empresas privadas de exhibicién, mejorar los
mecanismos de retroalimentacion utilizados para el disefio de la progra-
macion, de forma que los diferentes segmentos de la poblacion puedan
exponer sus gustos culturales. De igual importancia resulta estimular
el desarrollo del cine local a partir de al menos tres ejes fundamenta-
les: el aumento de las oportunidades de entrenamiento, el desarrollo
de las capacidades de produccién y la ampliacién de los mecanismos
de exhibicidon del cine local. Para ello, es vital tanto el intercambio de
experiencias con instituciones que han tenido a su cargo el desarrollo
de las cinematografias nacionales en otros paises de la regién como con
entidades coordinadoras del cine regional como la Muestra Itinerante
de Cine del Caribe.
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Consideramos igualmente que el desarrollo de una linea de inves-
tigacion sobre consumo cinematografico en la region caribefia seria
provechoso como herramienta tanto para realizadores como para institu-
ciones dedicadas al fomento del cine del Caribe. En estas investigaciones
pueden incorporarse nuevos indicadores o aristas indagatorias, comple-
mentarias a las aqui comentadas para ofrecer una vision mas completa
del fenémeno estudiado. En este sentido destaca por su importancia el
analisis de las practicas de consumo cinematografico en otros soportes,
ademads de las salas de cine, como la television e Internet, cuyo alcance
ha ido en aumento en las Gltimas décadas. Asimismo serfa 1til realizar
un estudio mas profundo de los circuitos de distribucion cinematografica
en laregion, sus estructuras empresariales y sus vinculos con los grandes
conglomerados del audiovisual. En estrecha relacion con el andlisis de
dichas estructuras se encuentra el estudio de los mecanismos publicita-
rios utilizados para promocionar los productos cinematograficos, cuyo
valor en las decisiones de consumo de los sujetos fue senalada en nuestra
investigacion.

En paralelo es indispensable incluir otros paises de la region cari-
befa para la realizacidn de estudios comparativos que incluyan naciones
de mayor tamaio, cuyos procesos de independencia hayan concluido. La
comparacion de los resultados obtenidos en cada caso, puede resultar
valiosa para determinar la influencia de factores como el tamano del
pais, su poblacién y su sistema politico en la configuracién de las préc-
ticas de consumo cinematografico de sus habitantes.

Notas

! A diferencia de las audiencias que asisten de forma espontdnea a las
presentaciones de la muestra, cuyas opiniones estan condicionadas
por un particular interés de los sujetos en el cine caribeio o en la
cultura de la region, en esta ocasién nos encontramos ante una
numerosa representacion no “filtrada” de la juventud de Aruba.

Estas cinco visiones componentes de lo caribefio resultan una
ampliacién y superposicion de las tres “presencias” caribenas suge-
ridas por Aimé Césaire (2006) en sus escritos sobre el colonialismo:
“Présence Africaine, Présence Européenne, Présence Américaine”.

* Traduccion de la autora a partir de la cita original en inglés: “(...)
The filmmaker whose work is to be considered part of Carib-
bean cinema should not necessarily have been born on the islands
or should have Caribbean heritage of some sort. However, the
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“Caribbean filmmaker” should have such close ties to the culture
and experiences of the Caribbean people that his/her films exude a
Caribbean sensibility”.

* Cas di Cultura se autodefine como un espacio para el ejercicio,
desarrollo y exhibicidn de las artes en Aruba. Fue fundada en 1958,
a partir de la iniciativa conjunta de varias instituciones culturales
y educativas de la isla, con apoyo financiero gubernamental y pri-
vado. Stichting Schouwburg Aruba (SSA), fundacién sin animo de
lucro, fundada con el propésito de coordinar la construccion de Cas
di Cultura y potenciar su uso posterior en funcién del desarrollo y
promocién de la vida cultural en Aruba, dirige y administra el centro
hasta nuestros dias.

5 La funcionaria ha solicitado que su nombre no sea mencionado en
esta publicacion.

® Una de las mas importantes caracteristicas de las majors, es que
forman parte de grandes conglomerados multimedia, dentro de los
cuales las casas productoras son solamente una rama de un com-
plejo entramado empresarial que incluye compaiias de distribucion,
cadenas de television por cable, compaiiias proveedoras de Internet,
y otros actores. Este dato cobra especial importancia en el analisis
de las rutas a partir de las cuales los sujetos realizan sus decisiones
de consumo, las cuales seran analizadas posteriormente.

7 Esta norteamericanizacion de la programacion de Caribbean Cine-
mas, asi como su monopolio sobre la exhibicion cinematografica en
Puerto Rico y en otros paises de la region, ha generado reiteradas
criticas entre intelectuales y cineastas. El cineasta puertorriqueiio
Diego de la Texera (2009) ha declarado que en Puerto Rico existe
“un monopolio que se llama Caribbean Cinemas y nosotros, como
colonizados, nos enfocamos en los ‘Yanquis’ y no miramos al sur”
(p-1). El actor boricua Benicio del Toro (2009) confirma lo anterior
y afiade que “el mayor problema de la industria cinematografica de
Puerto Rico es la limitada exposicion del publico puertorriqueio ala
oferta cinematografica localy a la amplitud del cine estadounidense
¢ internacional. Una de las causas de esta problemaética radica en el
monopolio que mayormente Caribbean Cinemas tiene sobre cuales
peliculas se ven en Puerto Rico y cudles no” (p. 3).

8 La importancia del cine como herramienta para la formacion y
desarrollo de la identidades de cualquier “comunidad imaginada”
en el sentido que B. Anderson confiere al término, es indiscutible.
Garcia Canclini recuerda el importante rol que tuvo el cine en
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primera mitad del siglo XX para organizar relatos de la identidad en
las nuevas sociedades nacionales latinoamericanas, agregando a las
epopeyas de los héroes y los grandes acontecimientos colectivos, la
cronica de las peripecias cotidianas: los habitos y los gustos comunes,
los modos de hablar y vestir, que diferenciaban a unos pueblos de
otros (Garcia Canclini 1995:97). Si bien el cine local de los paises
caribefios emerge también como parte de los procesos de cons-
truccion de la identidad nacional en contextos de descolonizacion
—muchos incompletos— el contexto en que dicho movimiento surge
y se desarrolla dista considerablemente del de la epopeya indepen-
dentista latinoamericana. Los paises del Caribe han debido estruc-
turar sus identidades culturales post-coloniales en un momento
en el que se han intensificado al maximo los procesos globales de
(asimétrico) intercambio cultural, la permeabilidad de las identi-
dades nacionales y la heterogeneidad de los universos simbdlicos
contenidos al interior de las sociedades.

¢ Esto indican los datos ofrecidos en el informe redactado al respecto
por UNESCO de conjunto con la Universidad de Concordia en el
ano 2012, en cuyas conclusiones se afirma que “the highly- visible,
big-budget, English-language, franchise feature film represents one
strata for tier of popular global film culture—one that dominates the
top half of the Global Top 20 feature films. His top tier is produced
and promoted by the largest multi-national corporations; and it
represents an international standard for the exclusive and selective
environment of the movie theatre” (Ackland 2012:19).
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